ПРОТОКОЛ № 1
 заседания Экспертного совета по рекламе при Омском УФАС России 
21 июня 2017 г.









 
г. Омск

Председательствовала: Шмакова Т.П.
Ответственный секретарь: Морозова А.А.

Члены ОКС при Омском УФАС России:
Гаглоев С.Г., Горшенков А.А., Кичигина И.А., Петровой М.А., Терских М.В., 

ШишуринаТ.А.
Представители: Карпова Е.В. 
            при отсутствии Бачинского А.Г.,  Дрягина В.В, Дюбы В.В., Живаевой И.К., 

            Корнеевой Н.М., Лендела Р.В., Пушкаря И.В.
Повестка дня: 
I. Изменения в Федеральном законе «О рекламе» в 2017 году. 
II. Реклама банковской карты «Халва» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного выражения (часть 6 статьи 5 Федерального закона 
«О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

III. Реклама сериала «Филфак» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.
IV. Реклама автомойки - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

V.        Реклама мужского салона «Авокадо» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VI. Реклама салона «Ветка сакуры» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VII. Реклама релакс - салона «Vintage» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VIII. Реклама центра отдыха «Муза» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

IX. Реклама салона «Сакура» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

X.        Реклама релакс – салона «Дыхание сиама» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

XI. Реклама релакс – салона «Рай» - оценка на предмет использования в рекламе непристойного образа (часть 6 статьи 5 Федерального закон «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

XII. Разное. 

I. Изменения в Федеральном законе «О рекламе» в 2017 году. 

Докладывала: Шмакова Т.П. об изменениях законодательства Российской Федерации о рекламе, касающихся измерения уровня громкости звука в рекламе, увеличения объема рекламы в печатных СМИ, рекламы объектов долевого строительства, организаторов азартных игр в букмекерских конторах, исследованиях объема зрительской аудитории телеканалов.
Решили: принять к сведению информацию по данному вопросу.
Голосовали: Единогласно.
II. Реклама банковской карты «Халва» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного выражения (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

Большинство экспертов пришло к выводу, что подобное написание слова «халва», разделенное образом девушки, в контексте с выражением «А проценты за вас  заплатит магазин» не создает впечатление об использовании в рекламе жаргонного слова «халява», соответственно, данная реклама не содержит непристойного (жаргонного) выражения. 

III. Реклама сериала «Филфак» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.
По итогам обсуждения рекламы сериала «Филфак» эксперты сошлись во мнении об отсутствии в рекламе оскорбительного образа, противоречащего общепринятым нормам морали. 
IV. Реклама автомойки на пр. Королева - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

При рассмотрении данной рекламы эксперты не усмотрели нарушения, однако  пришли к выводу о неоднозначности образа девушки в данной рекламе.

V. Реклама мужского салона «Авокадо» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VI. Реклама салона «Ветка сакуры» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VII. Реклама релакс - салона «Vintage» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

VIII. Реклама центра отдыха «Муза» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.
IX. Реклама салона «Сакура» - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

X. Реклама релакс – салона «Дыхание сиама»  - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.
XI. Реклама салона «Рай»  - оценка на предмет использования в рекламе    непристойного образа (часть 6 стать 5 Федерального закона «О рекламе»), обсуждение, обмен мнениями, голосование.

Эксперты единогласно посчитали неприемлемым распространение рекламы мужских салонов наружным способом и в сети Интернет, признав ее непристойной. 

Большинство экспертов согласились с тем, что подобную рекламу можно квалифицировать как несоответствующую требованиям части 7 статьи 5 Федерального закона «О рекламе», в соответствии с которой не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы. 
Председатель заседания 
Экспертного совета по рекламе

при Омском УФАС России 







             Т.П. Шмакова
Ответственный секретарь
Экспертного совета  по рекламе
при Омском УФАС России                                                                                                   А.А. Морозов   [image: image1.png]



