ПРОТОКОЛ № 3
 заочного заседания Экспертного совета по рекламе при Омском УФАС России 
25 октября 2023 г.









 
г. Омск

Председательствовала: Шмакова Т.П.  
Ответственный секретарь: Ланбина А.В. 
Члены Экспертного совета по рекламе: Анзин И.Ю., Бачинский А.Г., Гаглоев С.Г., 
Карпова Е.В., Новикова М.В., Терских М.В., Шишурина Т.А. 
           при отсутствии Дубинчика Д.Н., Мезенцева Е.А.   
1. Реклама мужского салона «Кукла» - оценка на предмет наличия в рекламе нарушения части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе». 

1.1. Большинство экспертов не считают рекламу непристойной и оскорбительной.

Терских М.В.: Да, в рекламе есть сексуальная объективация женщины. 
1.2. Экспертам понятен объект рекламирования, хотя возможны иные варианты

трактовки. 
1.3. По мнению большинства, рекламу мужского салона нельзя квалифицировать

как несоответствующую требованию части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе» 

2. Реклама «Автоключи А ты сделал ключ?» с изображением красноармейца, 
идентичным с изображением на плакате Д. Моора (Орлова Дмитрия Стахиевича) «Ты записался добровольцем»?* - оценка на предмет наличия в рекламе нарушения части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе».

2.1.  Эксперты сошлись во мнении, что использование в рекламе изображения,

сходного с описанием образа красноармейца, недопустимо с точки зрения этичности, фактически превращает знаковый символ эпохи Великой Отечественной войны в искаженный образ, использованный в целях привлечения внимания граждан к услуге по изготовлению ключей. 

2.2. Большинство экспертов считает, что реклама может оскорбить чувства людей,

которым памятны плакаты советских времен, в основу которых легли исторические события: гражданская война (1917 г.) и Великая Отечественная война (1941-1945 гг.) 
           Ланбина А.В.: использование плаката Д.Моора «Ты записался добровольцем»? является оскорбительным для лиц определенной социальной категории: ветеранов Великой Отечественной войны и труженников тыла. Плакат является памятником истории и культуры и ходит в коллекцию политического плаката Государственного музея истории.
3. Реклама гастробуфета «Два поэта» - оценка на предмет наличия в рекламе нарушения части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе».. 
3.1. При оценке рекламы мнение экспертов разделились. 4 эксперта посчитали

рекламу с использованием образов русских поэтов А.С. Пушкина и 
В.В. Маяковского в таком контексте непристойной и оскорбительной, 4 эксперта высказались иначе. 

3.2. Экспертам понятен объект рекламирования.

3.3. При этом, по мнению большинства экспертов, реклама гастробуфета 
«Два поэта» в таком виде не допустима к распространению.  
4. Звуковая реклама на радио стоматологии «ВитаДент»: «Беззубые люди не улыбаются, а наши пациенты улыбаются каждый день. Стоматология ВитаДент» - оценка на предмет наличия в рекламе нарушения части 6 статьи 5 Федерального закона «О рекламе».

Большинство экспертов считает, что реклама может оскорбить чувства людей, у 
которых отсутствуют зубы. Реклама с таким содержанием не допустима к распространению. 

Ланбина А.В.: нет зубов, значит – нет здоровья, нет зубов – нет денег (иначе бы вставили искусственные зубы, нет зубов – это старость, а о ней всем хочется думать меньше всего. 

Анзин И.Ю.: Рекламный ролик стоматологии «КАВ Dental» очень похож по содержанию, также, на мой взгляд, не допустим к распространению. 
Председатель  Экспертного совета по рекламе

при Омском УФАС России 






          Т.П. Шмакова   
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